Gastbeitrag // Trends im Segment Lesezirkel

mhart Markt der Image her auf Augenhahe mit der
Lesezirkel wich-  Klassischen Zeitschriften- und
tiger da die Abon-  Die der Lesezirkel sind in den

nenten von Lesezirkeln ausgesprochen treue
Leser sind ~ und damit als Garant fiir Auflage
gelten. Das trifft fr die groBen Titel Spiegel,
Stern, Focus, Bunte, Fir Sie, Brigitte, um nur einige
2u nennen, genauso zu wie fir Special Interests,
zum Beispiel Eltern oder Schner Wohnen.
Neben der steigenden privaten Nutzung von
Lesezirkeln ist es aber noch immer die ffent-
liche Auslage etwa beim Arzt, in Restaurants

vergangenen Jahren stetig gestiegen. Wir rech-
nenauchin den néchsten Jahren mit Umsatzzu-
wiichsen. Dabei steigt sowohl die
Nachfrage seitens nationaler
Kunden, die die Lesezirkel als Er-
ganzung zur herksmmlichen
Zeitschriftenwerbung nutzen, als
auch von regionalen und lokalen
Unternehmen. Das Verhaltnis

Plus der
xahlen von Zeitschriften sorgt. Und das mit ei-
ner flir Werbungtreibende sehr attraktiven Ziel-
gruppe. Die aktuelle MA 2008/l belegt, dassdie

zwischen regi iiberregio-
nal hilt sich die Waage.

Im kommenden Jahr werden
wiruns bemhen,unser Portfolio

Anzeigenleiterin
Becker+Stahl GmbH

von Unilever mit Dove oder der Comdirect AG
gezeigt haben.

DER TREND geht dahin, dass auch die anderen
Werbeformen wie Warenprobe oder Druckum-

Bei Becker+Stahl in Saarbriicken be-
treut Nicole Niemeyer u.a. die Kun-
den Ferrero, Christ, Apotheken-Um-
schau, Tilacta Med und diverse Bun-
desministerien. Der Spezialmittler
hat Zugriff auf 150 Lesezirkelunter-
nehmen und koordinert die natio-
nale und regionale Anzeigenbele-
gung von Lesezirkeln

Lesezirkel-Leser jinger gewor-  an noch at-
den sind. Jeder Planer kann die Zi traktiverzu unsnoch
die Selektion de i im Lesezirkel -Di D

sehrgenau bestimmen.

Bei den Werbungtreibenden haben sich die
Lesezirkel, das bestitigt uns unser Tagesge-
schaft immer wieder fest etabliert. Die diversen
Werbembglichkeiten in Lesezirkeln stehen vom

positio-
nieren. Wir sind sicher, dass auch im kommen-
den Jahr die Titelanzeige wieder das Rennen
macht. Die plakative Prasentation der Anzeige,
alleingestellt noch vor der Titelseite, bringt
enorme wie etwa

chlag

haben sichin diesem Jahr Kataloge - hier zahlen
Christ und Ikea zu unseren Kunden -, Beilagen
und Beihefter. Letztere werden zwischen Lese-
zirkelumschlag und Titelseite eingeklebt und in
der Regel als Re Element genutzt.




